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一、报告简介

观研报告网发布的《中国智能宠物用品行业现状深度分析与发展前景预测报告（2024-2031
年）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

智能宠物用品泛指利用 wifi、5g、ai、物联网等智能硬件技术改造或创新的各类宠物用品，
包含智能猫砂盆、智能喂食器、智能饮水机、智能摄像头、智能牵引绳等。近年来得益于“
养宠热”带来的庞大商机，我国宠物智能用品行业展现出显著的增长势头，市场规模不断扩
大。当前宠物智能用品正在成为一片价值广阔、前景广阔的新蓝海市场。但企业出海现内卷
怪圈，品牌势能不尽人意，渠道博弈、流量失焦成出两大难关。
一、养宠热带来庞大商机
进入 21 世纪以来，随着我国城市化进程加快，社会老龄化、独居人群大大增加，宠物因缓
解压力、陪伴、社交等属性受到青睐，养宠成为大众的主流生活习惯，养宠人群及宠物数量
的规模均在不断扩大。2018-2023年我国城镇宠物犬猫数量从9149万只上升至12155万只；
养犬猫人数5648万人上升至7510万人。到2023年我国已成为全球第二大宠物市场，养宠家
庭已破1亿户，养宠渗透率从2019年的13%增长到了22%。

数据来源：中国畜牧业协会宠物产业分会，观研天下整理
养宠热兴起的背后，不仅体现着全社会在生育率下降大背景下对“替代情感价值”的需求高涨
，也给智能宠物用品带来了庞大的商机。这是因为随着养宠人群的增加，由于养宠人出远门
而变成“空巢宠物”的宠物数量同样增长，如何保证“空巢宠物”的生活质量成为养宠人亟待解
决的痛点问题。而随着养宠观念的变化，以及宠物生活质量的需求，宠物智能用品顺势而生
，成为养宠人的“新宠”，有效解决了“空巢宠物”的喂养问题。
有数据显示，2023年我国宠物经济产业规模突破了5000亿元，达到了5928亿元，同比增长
20.1%。而且虽然目前我国养宠家庭渗透率已超 2 成，但比起欧洲的近 5 成、美国的 7
成仍有很大的差距。可见比起欧美国家，我国宠物市场的发展空间更令人兴奋。

数据来源：公开资料，观研天下整理
二、市场增长势头向好，2023年行业规模达到47亿元
近年来伴随着养宠观念的变化，“科学养宠”“精细化养宠”成为潮流，宠物用品市场迎来迭代
发展，智能养宠、科技养宠促使宠物智能用品行业展现出显著的增长势头，市场规模不断扩
大。数据显示，2018-2023年我国宠物智能用品市场规模从29亿元增长到47亿元。预计未来
，市场仍将保持这一增长态势，到2026年市场规模有望达到65亿元左右。这一数据显示出
宠物智能用品在中国具有巨大的发展潜力和广阔的市场前景。

数据来源：公开资料，观研天下整理
三、智能宠物用品正在成为一片价值广阔、前景广阔的新蓝海市场
目前我国智能宠物用品正在成为一片价值广阔、前景广阔的新蓝海市场。一方面在我国庞大
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的养宠群体中，大部分宠物主，无论是独居还是成家，日常生活的主要时间都会被工作占据
。主人外出上班一天不归，留在家里的宠物的喂食、喂水、排泄和监控就成了大问题。过去
，这些问题是很多人不愿意喂养宠物的主要障碍，而这些障碍在智能宠物用品的帮助下可以
大大缓解。
例如，智能喂食器可以按照设定时间为宠物提供清洁的食物和饮水，每次投喂的质量固定，
意味着很难出现宠物将食物和水打翻在地，遍地都是的窘境。智能猫砂盆可以自动清理打包
猫猫的排泄物，为猫猫更换新砂，保持猫厕所干净卫生的同时也能大大减轻主人回家后打扫
清理的负担。智能摄像头更是主人出门在外，随时监控宠物在家动向的必备神器。
另一方面目前我国养宠人群也逐渐年轻化。2022 年在我国城镇养犬猫人群中，95
后宠主占比达36.8%。而养宠人群的年轻化也意味着宠物主人的观念更前卫、思想更开放，
对新事物接受能力更强，也更愿意在宠物身上投入较多时间、精力，当然，还有金钱。
尤其是一线城市宠物主对宠物智能用品接受度最高。有相关资料显示，一线城市宠物主对智
能饮水机、智能摄像头、智能喂食器的偏好均高于均值且占比较大，分别为64.8%、62.3%
和 50.3%。从年龄层面看，70 后偏好智能饮水机占比最高，为 75.6%，80
后偏好智能喂食器占比最高，为45.8%，90 后偏好智能摄像头占比最高，为 63.6%。

数据来源：公开资料，观研天下整理
目前宠物主人为宠物饲养投入的成本已经达到了每年 2000
元级别，其中单只宠物犬的平均消费达到了 2600 元左右，单只宠物猫也有 1800
元左右。此外在养宠群体中，月收入 1 万元以上的人群占比
34.9%，给定位高端的智能宠物用品带来了巨大的市场空间。
此外人工智能、物联网、大数据等技术的快速发展，为智能宠物用品的智能化提供了技术支
持。这些技术的应用不仅提升了产品的功能性，也增强了用户体验。从而推动智能宠物用品
市场的创新和发展。
四、企业出海现内卷怪圈，品牌势能不尽人意
虽然我国只能宠物用品市场崛起速度很快，但由于欧美用户不仅养宠比例更大，且人均投入
更高，使得国产智能宠物产品厂商先在境外展开厮杀的。有数据显示，截至2023年，全球
智能宠物用品市场销售额已经达到了42.06亿美元（约307亿元人民币）。其中美国是全球
最大的宠物市场，如今超过一半的美国成年人为宠物购买了智能设备。在欧美，前些年一款
主流的智能猫砂盆定价达到了上千美元，利润空间非常巨大。
目前，包括Uah 、CATLINK、PETKIT（小佩）、鸟语花香、Petwant、PAPIFEED、Hone
yGuaridan等在内的中国品牌都已经在海外市场完成了抢滩登陆、安营扎寨的初步布局，并
迅速转入到卷研发、卷成本、卷营销的“战略相持”阶段。
目前我国智能宠物用品出海企业 公司 成立时间 产品 简介 Furbulous 2021年
智能猫厕所、饮水机、喂食器、定位器等 总部位于上海，研发中心及制造工厂位于苏州。
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目标市场为欧美、日本等宠物经济发达的地区及国家 小佩宠物PETKIT 2013年
智能饮水机、自动喂食器等 最初从智能硬件切入宠物行业，推出宠物智能穿戴设备，这是
其首款产品，记录宠物活动数据。随后，小佩宠物逐步扩展产品线，涵盖宠物的“吃、喝、
住、行、清洁、玩”等各个方面，包括喂食器、饮水机、猫厕所智能三件套等。国际市场拓
展:在国内市场取得稳固地位后，小佩宠物于2017年开始进军国际市场，借助跨境电商平台
，将产品推向全球 鸟语花香Pet Marvel 2019年 产品涵盖宠物智能生活类、非智能耐用品类
、清洁个护类、玩具类等，创立以来，累计推出60余款产品，衍生SKU近300个最早起步于
ToB中台项目，将供应链和产品研发能力打磨成熟后，才尝试品牌化动作。业内第一家自建
供应链的智能用品品牌，工厂、模具厂、组装厂等均为自建。在北美、南欧、澳洲等多个重
点区域建有仓配体系，有面向C端、KA渠道和国际集团买手等各类客户的全球化履约和服务
能力 布卡星BUCATSTATE 2019年 仓鼠、鹦鹉、兔子、乌龟等小宠物的用品及食品 小宠物
行业领导的企业，主要从事小型宠物用品及食品研发、生产、销售。目前，布卡星以仓鼠类
目为核心，逐步拓展向鸟类、免类等其他品类 CATLINK 2017年
智能猫砂盆、智能喂食器、智能饮水机和智能摄像头，已完成对智能养宠的全场景覆盖 一
家智能化猫砂盆生产商，依托人工智能技术，为用户提供AI智能语音控制、APP远程操控、
猫砂余量监测、集便仓满仓提醒等宫功能，帮助用户通过智能化的产品解决猫咪的吃喝拉撒
的问题 Petwant派旺 2003年 自动宠物喂食器、饮水器系列、宠物碗系列、宠物航空箱、铁
笼、宠物训练器系列及部分水族产品 一家宠物用品电商服务平台，最大宠物自动喂食器的
厂家之一，产品在中国、欧美、日本及澳大利亚等市场畅销长达10多年。提供小批量现货、
大批量定制、OEM、ODM等多项服务。产品畅销全球80多个国家地区，客户群体涵盖诸多
国外的进口商、跨境电商及商超客户，其中包括山姆Club、美的、安克、法国皇家、Chewy
、Emart等 HHOLove 2022年 自动猫砂盆，0Sitter(小O管家)是HHOLOVE打造的世界上第
一款集合“AI生活记录+陪伴逗玩+安心喂养”三大核心场景的智能宠物陪伴机器人
两氢一氧HHO旗下智能宠物用品品牌 喵乎汪也MewooFun 2020年 涵盖宠物居家、出行、
玩乐、洗护等多场景。宠物居家:宠物床、宠物窝、宠物玩具等;宠物出行:宠物背包、宠物牵
引绳等产品。宠物洗护用品、仓鼠系列等 ROBOTIME若态集团旗下品牌，是苏州国产专业
宠物文创用品品牌，专注于潮宠文化的用品开发，以"为猫主子和狗主子的舒心的城市生活
， 竭尽全力“作为品牌原景销售渠道包括官网独立站、TikTok等渠道产品畅销多个国内外线
上渠道 糯雪PetSnowy 2020年 自动猫砂盆、宠物烘干箱、宠物饮水机、自动喂食器等 PetS
nowy糯雪通过Indiegogo海外众筹的方式打开海外市场;以超160万美金拿下全球众筹平台智
能宠物家居品类之冠拥有超过34年宠物用品制造经验的完整供应链，在全球拥有7大生产基
地，总占地面积约26万平方米。 乐木骆Petiibro 2019年
智能喂食器、自动饮水机、饮水机滤芯、喂食器干燥包和喂食器托盘等 新团队来自老牌跨
境电商大卖泽宝Petlibro的产品已覆盖全球逾40个国家，主要销售渠道集中在线上，包括亚
马逊平台、chewy(宠物电商平台)，及其品牌独立站(2021年上线)。多款产品登上亚马逊BS
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榜首 有哈科技Uah 2019年 智能真空储粮桶、猫砂盆智能净味器、宠物掌上吹风机等 有哈
计划从六大核心品类扩充SKU数量。完成产品从自动化向智能化的升级，并加速产品出海，
目标是成为全球性的智能宠物用品品牌。在北美市场，uah请了一家第三方咨询机构来帮助
他们在当地开展落地工作 猫猫狗狗PAWBBY 2018年
智能饮水机、智能真空冻干桶、智能喂食器、宠物剃毛器、磨甲器、祛毛刀梳等 最初，PA
WBBY和小米在产品上展开了深度的合作。据悉，PAWBBY智能零食机接入了小米智能家
居系统“米家”，用户无需下载使用新的aPp，使用米家APP即可。不甘心沦为小米的“供应商
、代工厂"，开始发力做大自有品牌。定价区较高 LALAHOME 2022年
智能加沙猫砂盆、鲜粮喂食器、增氧饮水机、自动粘毛器等
已为70多个国家和地区的宠物家庭提供服务。全球专利和商标累计超过200项
资料来源：公开资料，观研天下整理
值得注意的是，一拥而上的中国厂商，也自然将智能宠物产品这个市场变成了竞争激烈的内
卷空间。为了争夺客户，大家竞相降价，产品品质、功能、设计却在不断提升。
目前海外智能宠物用品赛道现在处于战国时代，出海品牌与白牌之间很难拉开足够大的区分
度，而“头部跨境卖家梯队”也没能在市占率和品牌声量上形成显著优势。例如小佩、霍曼、
Catlink等品牌尽管在国内市场已经声名鹊起、积累了庞大的用户池，但在海外市场，中国商
家依旧缺乏撬动主流客群的影响力，尚未出现一个如“大疆之于无人机”这个级别的全球化品
牌。
在这种情况，企业出海现内卷怪圈。海外智能宠物市场增量尚未穷尽、主宰行业格局的“超
级大卖”仍未诞生，但价格战的血海却先行而至——同质化产品在定价上互相釜底抽薪已然
成为常态。以智能猫砂盆为例，即便已经算是赛道内门槛较高的类目，其主流定价依旧从疫
情前800-1000美元一路跌落到如今的200-300美元，甚至150美金以下的也屡见不鲜。
因此面对快速涌入的各路“分羹者”、瞬息万变的竞争态势、抄袭横行的研发环境、日益焦灼
的成本追逐战。智能宠物用品出海企业需要在烈火烹油的行情中学会冷静，并重新思考那些
关乎存亡的根本问题。一方面虽然欧美市场空间巨大，但考虑到当前较高的市场渗透率，继
续内卷下去恐怕只会让大家的生存空间不增反减。另一方面，欧美消费者对于中国产品的信
任度依旧有限，短时间内各家厂商尚不足以建立足够的品牌认知。
五、渠道博弈、流量失焦是出海企业两大难
对此，不禁问道，对于海外智能宠物用品赛道而言，挡在在白牌与品牌之间的关键壁垒究竟
是什么？根据不同的企业的回答来看，虽然从技术创新、定价策略、用户洞察到售后服务等
不一而足，但最具共性、几乎被所有人都提及的要点，仍然是渠道博弈、流量失焦这两大跨
境电商的“老话题”。
渠道方面：线下渠道的开拓仍是我国出海品牌最大的难点。尽管在这一轮智能宠物用品出海
企业中，有不少品牌在国内都拥有丰富的实体渠道零售经验，像PETKIT小佩这样的头部玩
家，更是构建了千店级别的庞大门店网络，但这些在国内沉淀的方法论与资源，却很难直接
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迁移到海外市场的拓展中。
PETKIT小佩联合创始人Shelley表示，海外的线下零售生态与国内存在显著的差别。不同于
国内以社区小店为节点的终端零售生态。例如在欧美市场，像Petsmart、Petco这类的大型
宠物用品连锁商超，仍然是出海品牌必须攻克的客流高地，牢牢占据着当地消费者的购物心
智。然而虽然连锁商超能够带来快速起量、促进销售的规模红利，但渠道方的诉求显然与品
牌化背道而驰——他们更青睐低等价格、中等品质的产品，并以贴牌代工的形式向外销售。
其实也有人想把国内自营店的成熟打法搬运到海外，然而经过验证后，大家都发现这种模式
缺乏可行性。据了解，宠物门店不同于3C电子品牌的旗舰店，仅靠几个本品牌的SKU无法
撑起整体业务。一方面SKU太少是活不下去的，所以你还要跟别的品牌搭伙，一起把货盘组
好；另一方面宠物门店光靠零售利润也难以为继，还需要增添宠物诊所、寄养、培训、活体
销售等各种服务项目扩大利基、吸引客流。
宠物品牌创业者Edgard表示“在这种情况下，出海企业要么是坚持自主品牌的独立性，宁肯
放慢起量的脚步；要么就是曲线救国、以洋制洋，寻找靠谱的本地代理经销商一起合作，给
足利润点和自由度，让他们背靠本地关系去解决和渠道谈判的问题。”
流量方面：除了渠道之外，流量也是令智能宠物用品企业头痛的一个问题。事实上，智能宠
物用品其实从来都不缺流量。像宠物和儿童这样的话题，可以说是社交媒体上的‘时尚单品’
了，相关人群的活跃度和分享欲都非常高。而其难点是在于如何从庞大的信息流中抓住精准
流量，克服流量失焦的痼疾。
目前智能宠物用品市场流量抓手主要来自红人营销与众筹。其中红人营销由于可选人选有限
，在很大程度上，品牌与网红的合作模式并不是“精挑细选”，而更像是“穷举法”，想要进一
步地精准触达一些战略客群，如兽医、多宠家庭等，无疑还要付出更大的试错成本、经受一
个更漫长的触达周期。
对于众筹，宠物品牌创业者Edgard表示：“相比红人营销，众筹本身就是一次零成本的事件
营销，其价值不仅在于缓解资金压力、为产品验证提供机会，更关键的是除了筛选出核心客
群之外，还能让品牌突破社媒营销的同温层，获得海外媒体的报道。”目前正在成为智能宠
物用品这个行业新的流量抓手，Catlink、鸟语花香、PAPIFEED、Ameifu美芙等品牌都曾以
海外众筹网站作为跳板，完成了新品发布，而其中的霍曼、小佩、Furbulous甚至还创造过
单品类的最高众筹记录，在海外大受欢迎。

资料来源：公开资料，观研天下整理（WW）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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观研报告网发布的《中国智能宠物用品行业现状深度分析与发展前景预测报告（2024-2031
年）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。
 
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
 
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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三、运营情况
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一、中国智能宠物用品行业市场规模预测
二、中国智能宠物用品行业市场规模增速预测
三、中国智能宠物用品行业产值规模预测
四、中国智能宠物用品行业产值增速预测
五、中国智能宠物用品行业供需情况预测
第四节中国智能宠物用品行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国智能宠物用品行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国智能宠物用品行业进入壁垒分析
一、智能宠物用品行业资金壁垒分析
二、智能宠物用品行业技术壁垒分析
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二、智能宠物用品行业技术风险
三、智能宠物用品行业竞争风险
四、智能宠物用品行业其他风险
第三节中国智能宠物用品行业存在的问题
第四节中国智能宠物用品行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国智能宠物用品行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国智能宠物用品行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
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一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节智能宠物用品行业营销策略分析
一、智能宠物用品行业产品策略
二、智能宠物用品行业定价策略
三、智能宠物用品行业渠道策略
四、智能宠物用品行业促销策略
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第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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